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Fakten zur Region

o0 USP: Gletscher, Berg, See

o Ganzjahresdestination

0 2,7 Mio. Nachtigungen/652.000 Gaste
o Hoher Internationalisierungsgrad

0 790 Betriebe/ 17.700 Gastebetten
047/53% Sommer/Winter



Mehrjahresentwicklung Nachtigungen Region

positive Entwicklung
von 2011/12 zu 2016/17

Entwicklung UN Sommer-Winter-Tourismusjahr Region
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3 ERFOLGSFAKTOREN FUR DESTINATIONEN

1. Strategische Ausrichtung

Gemeinsam den Markenkern starken

2. Exzellentes Produkt

hohe Qualitat bei Hotels, Infrastruktur, Partnern, Angeboten,
Inszenierung der Erlebnisraume

Professionelles Marketing

Internationalisierung - intensive, gezielte und internat. Marktbearbeitung
Neue Wege der Marktbearbeitung

Ganzjahrestourismus

Eventtourismus
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GLETSCHER-BERG-SEE
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.— Strategische Handlungsfelder



Zielgruppen
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Skigebiet Zell am See-Kaprun

138 km Pisten
49 Seilbahnen und Lifte
100% Schneegarantie



K-ONNECTION

Kaprun — Maiskogel — Kitzsteinhorn










areitXpress
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Nach Wien, Innsbruck und der Stadt Salzburg
_ zahlt Zell am See-Kaprun zu den
Internationalsten Destinationen in Osterreich




Werbung in 25 Landern!
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IRONMAN 70.3 Weltmelsterschaft 2015




IRONMAN 70.3 Weltmelsterschaft 2015

aus 70 Nationen f.d.Sonntag WM-Rennen

fir das Samstag Rennen




IRONMAN 70.3 Weltmelsterschaft 2015




IRONMAN 70.3 Weltmelsterschaft 2015

entlang der 113km langen Strecke




Zeller Seezauber
Wasser, Licht, Musik- & Lasershow

3 unterschiedliche Shows:
DI ,,HAPPINESS*




Zeller Seezauber




WOW Glacier Love | Winter-Opening




WOW Glacier Love | Winter-Opening
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Mag. Renate Ecker
Zell am See-Kaprun Tourismus GmbH

06.04.2018



